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INESE Y MARKETING SITE HAN VUELTO A RECONOCER LAS MEJORES CAMPANAS DE
COMUNICACION Y MARKETING DEL SECTOR. REPARTIDOS EN ESTA EDICION EN SIETE
CATEGORIAS, LOS GALARDONES HAN CORRESPONDIDO EN ESTA EDICION A COFACE, AXA
ASSISTANCE, FUNDACION MUTUA MADRILENA, REALE, MUTUA MADRILENA, PELAYO Y GENERALI.
LA CONVOCATORIA HA CONTADO CON LA PARTICIPACION DE 29 EMPRESAS Y FUNDACIONES
VINCULADAS AL SECTOR ASEGURADOR, QUE HAN PRESENTADO UN TOTAL DE 54 CAMPANAS.

Los Premios se entregaron en un acto propio, desarro-
llado en el marco del Xl Encuentro de Marketing y Comu-
nicacion’. Se otorgaron galardones en siete categorias:
Mejor Campana B2B; Mejor Campana B2C; Mejor Cam-
pana Corporativa; Mejor Campana de Patrocinio; Mejor
Campana de Comunicacion Interna; Mejor Campana de
Relaciones Publicas; y Mejor Campana Integrada [cate-
goria que tiene en cuenta las mejores campanas presen-
tadas en diferentes categorias y que mantengan una co-
herencia de criterio, creatividad, objetivos, soportes, etc.).
Las candidaturas presentadas debian haber sido difundi-
das en territorio espariol por cualquier medio (convencio-

nal 0 no convencional) entre el 26 de septiembre 2014
y la fecha de reunion del jurado en visperas del evento,
aunque el inicio de la campana o accion de comunicacion
podra ser anterior al 1 de enero 2014.

Los ganadores recibieron una escultura disefiada por Ja-
vier de Benito Madrid. Realizada en hierro representa, a
partir de la silueta de la media bombilla, logotipo de los
premios, el mundo de las ideas, de la luz, la innovacion y el
cambio. A los finalistas se les entregd también un trofeo
tallado en cristal.

Tras valorar todas las candidaturas, el Jurado ha cons-
tatado que, en general, “aunque todos los proyectos de-



MEJOR CAMPANA B2B

MEJOR CAMPANA B2B: Clara Mirete Castafieda, gestor de

MEJOR CAMPANA B2C

En esta categoria se valoraron nueve candidatauras, incli-
nandose el Jurado por “Optimizacion travel web b2c”, pre-
sentada por AXA ASSISTANCE. De ella, ha remarcado la
apuesta de la empresa, que no se sentia satisfecha con lo

gue tenia por lo que “decidié ir mas alla en la optimizacion de 5

MEJOR CAMPANA B2C: Marta Rodriguez, responsable de Marketing
Relacional de AXA ASSISTANCE, recibi6 el galardén de manos de
Ramén Albiol.

resultados con las Ultimas técnicas de e-commerce”.
Como finalistas, CNP PARTNERS, por “Tu vida”, y NEXT SE-
GURQS, por “Buscamos coche con una vida apacible”.

JURADO

Carlos Rubio, director general de la Asociacion
Espafola de Agencias de Comunicacion
Publicitaria.

Joost Van Nispen, presidente del Instituto de
Formacion Superior en Marketing Relacional,
Marketing Directo y Marketing Digital.

David Torrején, director general de la Asociaciéon
General de Empresas de Publicidad (AGEP).
Daniel Campo, fundador y director de la revista El
Pubilicista.

Presidente (sin voz ni voto): Ramon Albiol, director
general de MARKETING SITE.

Secretario (sin voz ni voto): Juan Manuel Blanco,
responsable editorial de INESE.

MEJOR CAMPANA CORPORATIVA: Lorenzo Cooklin, direc-
tor general de Fundacion Mutua Madrilefia, junto a Susana
Pérez, que le entregé el galardon.




MEJOR CAMPANA DE PATROCINIO: Ignacio de la Hoz, responsable de

MEJOR CAMPANA DE COMUNICACION INTERNA: Adriana Anduiza,
coordinadora de Comunicacion Interna de MUTUA MADRILENIA, recibid el
galardén de manos de Juan Manuel Blanco.

MEJOR CAMPANA DE RELACIONES PUBLICAS: Francisco
Cabrero, director de Marketing de PELAYO SEGUROS,
junto al miembro del Jurado David Torrején, que le entregd
el premio.

MEJOR CAMPANA CORPORATIVA

MEJOR CAMPANA DE PATROCINIO

Como finalista, la iniciativa “Maratd Barcelona 2015” de
ZURICH SEGURQS.

MEJOR CAMPANA DE COMUNICACION INTERNA

Se han analizando 16 campanas, destacando por encima
de todos “Somos mas”, de MUTUA MADRILENA, que, a jui-
cio del Jurado, “ayuda a mejorar el clima laboral, potencian-
do la meritocracia y el cumplimiento de objetivos”. Como
finalistas, ZURICH SEGURQS, por su “Community Week
2015”, y SANITAS, por su “Plan de sensibilizacion interna”.

MEJOR CAMPANA INTEGRADA: El premio de GENERALI lo
recogieron Javier las Heras (director Area Comunicacion), Susana
Melendi (jefa de Unidad) y Javier Aguirre de Carcer, director de
Divisién Marketing, Comunicacién y Clientes de manos de Joost
Van Nispen (2° por la izq.)




Finalistas de cada 1/,

categoria

En Mejor Campaiia B2B, la distincion En Mejor Campaia B2B, el galardon de En Mejor Campaiia B2C, la distincién

En Mejor Campaiia B2C, el galardén En Mejor Campaiia Corporativa, la dis- En Mejor Campaiia Corporativa, el galardén de
de NEXT SEGUROS fue recogido por tincién de DKV SEGUROS fue recogida NATIONALE-NEDERLANDEN lo recogic la sub-
Alvaro Castellano, director de Marke- por Sara Luque, de la agencia de publi- directora general de Marketing, Comunicacién
ting. cidad de la aseguradora. y producto, Virginie Gonzélez.

En Mejor Campaiia de Patracinio, el En Mejor Campaiia de Comunicacién
trofeo de ZURICH lo recibieron Jacin-  Interna, la distincién de ZURICH la re-

to Ajram, responsable de Patrocinios  cogi6 Cristina Gomis, responsable de

y Comunicacion Interna, y Silvia Heras, Comunicacion Corporativa de Espafia.

directora de Marketing.

En Mejor Campaiia de Relaciones Pi-  En Mejor Campafia de Relaciones

blicas, la distincién otorgada a Funda-  Publicas la distincién de ZURICH

cion Linea Directa la recibio Santiago  Ia recogieron Sonia Mansilla, de la

Velazquez, director de Comunicacion.  gerencia de Comunicacion Externa, y
Cristina Gomis.




1/,

EL JURADO DESTACA LA EXISTENCIA

DE CANDIDATURAS QUE DEMUESTRAN
QUE CON BUENAS IDEAS Y POCA
INVERSION SE PUEDEN CONSEGUIR
MUY BUENOS RESULTADOS. TAMBIEN
DE ALGUNOS BUENOS CONCEPTOS MAL
EXPLOTADOS, TAL VEZ POR FALTA DE
DESARROLLO CREATIVO

MEJOR CAMPANA DE RELACIONES PUBLICAS

Vial”, y ZURICH por su lanzada con motivo del “Maratén
de Seuvilla”.

MEJOR CAMPANA INTEGRADA

La ganadora en esta categoria, en la que se valoraron
tres campanas, fue la presentada por GENERALI. Segin
el Jurado, “Generali y Jesus Calleja” es una campafa
“verdaderamente consistente gue se apoya en una es-
trategia a largo plazo y que mejora tambien a largo plazo
sus resultados”. [/
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